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Wir sind alle 40plus, lieben das Leben und wenn die
Zukunft anklopft, machen wir ihr gerne auf. Und schon klopft sie an.
Lassen Sie mich erklaren: Im Idealfall ist das Leben ein wunderbarer
Wein, aus einer nachhaltigen Lage, mit einer artenreichen Begriinung
der Fahrgasse, und biodynamisch wachsenden Reben. Der Wein daraus
schmeckt wunderbar und ist auch nachhaltig. Nachhaltigkeit kann gut
schmecken, vor allem, wenn der Kunde danach verlangt und das macht
er: Laut Horizont, in der Morgenpost am 25. Nov. 2020 via Jan Pechmann
kundgetan, wurde der Markt flir nachhaltige Produkte gerade erst eroffnet.
Die ,Neue Nachhaltigkeit“ basiert auf einer UN-Resolution aus dem Jahr
2016. Hier geht um 17 wesentlichen Ziele, die es gilt, in den nachsten
15 Jahren umzusetzen - ,17 Sustainable Development Goals“. Jede
Ann&herung ist elementar, nichts geht von heute auf morgen, aber wir
mussen beginnen. Jetzt. Flr 40plus haben wir das Ansinnen in drei
Nachhaltigkeitsbereiche aufgeteilt.

Unsere Leser stehen auf das 17 Punkte Programm.
lhr Unternehmen auch.

Die Sache mit der Nachhaltigkeit I&uft schon seit 2016 und hat sich
schon langsam herumgesprochen. Es ist also keine Angelegenheit der
Klimaaktivisten und Friday for Future-Demonstranten alleine. Das basiert
auf einer UN-Resolution. Klingt spieBig, ist es aber nicht. Es geht um die
17 wesentlichen Ziele, die es gilt, in den nachsten 15 Jahren umzusetzen -
17 Sustainable Development Goals.

welcome@madison.at | www.madison.at
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Periodi ku m fu r 40plus ist das Magazin fiir jeden,
der aus dem immerwahrenden Kreis
a"e Lesenden ausbrechen machte und mit einem lauten

ALY seiner Zukunft entgegenlauft.
Don’t wish it, do it!

Lesen Sie bloB nicht weiter!



WERBUNG 1M 4Qplus

Wenn auch Sie die Freiheit der Selbstbestimmung gefunden haben, dann sind Sie beim 40plus
Magazin richtig angekommen. Bei Interesse an einem Inserat, haben Sie hier die Moglichkeit, sich
iiber die genauen Mediadaten zu informieren — kompakt und auf einen Blick. Wenn Sie Personen,
denen Fortschritt, Freiheit und unsere Natur wichtig sind, mit ihrem Produkt bekannt machen
wollen und auBerdem mit den Meinungstrigern in der Steiermark und Kérnten in Kontakt treten
wollen, dann sind Sie bei uns genau richtig!
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4. DIGITALES MEDIA PAKET
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WEBSITE & RETARGETING & FACEBOOK & NEWSLETTERMARKETING

Wir unterstiitzen das Printprodukt durch einen Webauftritt und entspre-
chende Promotions auf Facebook. Dazu bedienen wir uns auch Retargeting-
mafnahmen, die eine erhohte Awareness der Inserenten gewihrleistet.

[panmgo]+ [+ toeo]

580,—**

VIDEO ONLINE-PAKET

Auf der Website haben Sie zusitzlich die Moglichkeit ein Video und
ihr Logo zu prisentieren (Video in Rohfassung von Thnen beigestellt oder Link zum Video tibermittelt).
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* Preise sind Netto-Preise. Alle Preise exkl. USt. und 5% Werbeabgabe. ** Preise sind Netto-Preise. Alle Preise exkl. USt

ZAHLEN, DATEN, FAKTEN

FORMAT DIN 210x297 mm, 56 Seiten, 4C
ERSCHEINUNGSTERMINE — Mirz: Friihling, Freiheit und Verantwortung
03. April 2021 (Der Standard Steiermark und Kérnten)
04. April 2021 (Die Presse Steiermark und Kdrnten)
— Juni: Ein Sommer wie damals
03. Juli 2021 (Der Standard Steiermark und Kérnten)
04. Juli 2021 (Die Presse Steiermark und Kédrnten)
— September: Reiche Ernte
25. September 2021 (Der Standard Steiermark und Kérnten)
26. September 2021 (Die Presse Steiermark und Kérnten)
— Dezember: X-Mas
04. Dezember 2021 (Der Standard Steiermark und Kédrnten)
05. Dezember 2021 (Die Presse Steiermark und Kérnten)

DRUCKAUFLAGE 41.750 Stiick
FREIVERTEILUNG UBER PARTNER & ¢a. 36.750 Stiick iiber DER STANDARD am Samstag
PERSONALISIERTER VERSAND (Steiermark, Kdrnten und siidliches Burgenland) und

DIE PRESSE am Sonntag (Steiermark, Kdrnten und
Burgenland Hauszustellungen auslaufend) sowie bei
Bedarf auch dariiber hinaus. 5.000 Stiick iiber Partner.

DATENAUFBEREITUNG
DATENTRAGER E-Mail, WeTransfer, CD/DVD
KOMPATIBILITAT Apple Mac kompatibel
FARBRAUM CMYK
BILDERAUFLOSUNG mind. 300 dpi
FARBPROFIL ISO Coated v2 300 ECI
DATEITYPEN Offene Daten (verpackt oder EPS): InDesign, Photoshop, Illustrator

Acrobat-PDF (druckoptimiert, Schriften in Pfade konvertiert)

nde vige ss e 3SC von 4 mm angelegt werden.

Bei Anlage der Druckvorlagen miissen anschnittgefihrdete Text- und Bildelemente
oben und unten mindestens 4 mm und an den Seiten mindestens 10 mm vom
beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden.

INTERESSE? KONTAKTIEREN SIE UNS!

MADISON WERBEAGENTUR
MARKETING- UND WERBEBERATUNGS-GMBH

MAG. CHRISTIAN ROSEGGER
+43 (0) 316 38 33 07 14 CHRISTIAN.ROSEGGER@MADISON.AT

HERAUSGEBER Martin G. Wanko und Gerhard F. Kroell KONZEPT, ENTWICKLUNG & PRODUKTION Entwicklung und Konzept: Madison Werbeagentur GmbH,
Martin G. Wanka. Produktion: Madison Werbeagentur Marketing- und Werbeberazungs—GmbH, Stlhmgtalstrassc— 60, BO10 Graz. www.madison.at | we|ccme(é]40plus-magazin.com



BIS JETZT WAR UNSER
40PLUS-LEBEN GROSS,
JETZT WIRD ES NOCH EIN
STUCK GROSSER.

Wir sind alle 40plus, lieben das Leben und wenn die Zukunft anklopft, machen wir ihr gerne auf. Und schon klopft
sie an. Lassen Sie mich erklaren: Im Idealfall ist das Leben ein wunderbarer Wein, aus einer nachhaltigen Lage,

mit einer artenreichen Begriinung der Fahrgasse, und biodynamisch wachsenden Reben. Der Wein daraus schmeckt
wunderbar und ist auch nachhaltig. Nachhaltigkeit kann gut schmecken, vor allem, wenn der Kunde danach ver-
langt und das macht er: Laut Horizont, in der Morgenpost am 25. Nov. 2020 via Jan Pechmann kundgetan, wurde
der Markt fiir nachhaltige Produkte gerade erst eréffnet. Die ,Neue Nachhaltigkeit basiert auf einer UN-Resolution
aus dem Jahr 2016. Hier geht um 17 wesentlichen Ziele, die es gilt, in den ndchsten 15 Jahren umzusetzen -

»17 Sustainable Development Goals®. Jede Anndherung ist elementar, nichts geht von heute auf morgen, aber

wir miissen beginnen. Jetzt. Fiir 40plus haben wir das Ansinnen in drei Nachhaltigkeitsbereiche aufgeteilt.

Unsere Leser stehen auf das 17 Punkte Programm. Ihr Unternehmen auch.

Die Sache mit der Nachhaltigkeit lauft schon seit 2016 und hat sich schon langsam herumgesprochen. Es ist also
keine Angelegenheit der Klimaaktivisten und Friday for Future-Demonstranten alleine. Das basiert auf einer UN-
Resolution. Klingt spieBig, ist es aber nicht. Es geht um die 17 wesentlichen Ziele, die es gilt, in den ndchsten

15 Jahren umzusetzen - 17 Sustainable Development Goals

GUTE ARBEIT UND
WIRTSCHAFTS-
WACHSTUM

CHANCENGERECHTE 5 GESCHLECHTER-
UND HOCHWERTIGE
BILDUNG

GLEICHHEIT

1

1 KUNASGHUTZ LEBENUNTER LEBEN FRIEDEN. RECHT PARTNERSCHAFT
UND ANPASSUNG WASSER UNDSTARKE ZURERREICHUNG
PRODUKTION INSTITUTIONEN DERZIELE

In diese 17 Késtchen kann sich jedes Unternehmen reindenken und versuchen, die Vorgdnge im Unternehmen zu
optimieren. 40plus nimmt sich zur Aufgabe ihre Kunden auf diesem Weg zu begleiten und medial zu unterstiitzen.
Thr Unternehmen tut Gutes, wir verbreiten es und 40plus-Reader machen es kund. Produkte und Wege miissen
neu erdacht werden, ohne jetzt den Gedanken der Wirtschaftlichkeit zu verlieren. Das soll der Weg in eine
produktive und zugleich nachhaltige Zukunft sein.
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Unserer Leser sind ihren Ideen tatsdchlich aufgeschlossen.

Unter der Pramisse tatsdchlich Produkte zu erzeugen, die den 17 Zielen der Nachhaltigkeit entsprechen, sei der
Markt noch lange nicht geséttigt. Fiirs erste gehe es darum, bestehende Kunden weiterhin zu binden. In Folge
geht es um eine seriose Heranfiihrung der fokussierten Zielgruppe an das Produkt.

Nachhaltiges Leben: Essen & Trinken, Gesundheit und Vitalitét.
Nachhaltiges Erleben: Kunst, Kultur, Unterhaltung, Elektronik & Mobilitét.
Nachhaltiges Sein: Bauen, wohnen, heizen und Mobilitét.

Mit 40plus nehmen wir uns zur Aufgabe unsere Kunden auf diesem Weg zu begleiten und medial zu unterstiitzen.
Ihr Unternehmen tut Gutes, wir verbreiten es und 40plus-Reader machen es kund. Produkte und Wege miissen
neu erdacht werden, ohne jetzt den Gedanken der Wirtschaftlichkeit zu verlieren. Das soll der Weg in eine
produktive und zugleich nachhaltige Zukunft sein. Es ist eine Anndherung in eine ideale Zukunft. Nobody is per-
fect, aber wir arbeiten daran.

Martin G. Wanko, Chefredakteur



